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DOKUMENT ZUM VORTRAG „CONTENT-KREATION: 

ERSTELLUNG ERFOLGREICHER DIGITALER 

INHALTE FÜR IHR WEINGUT“ 
 

In diesem Dokument finden Sie Format-Empfehlungen für die gängigsten Social Media-

Kanäle, die im Vortrag erwähnten Systeme und eine Sammlung an Content-Ideen für die 

Umsetzung auf Ihren eigenen Kanälen. 

 

FORMAT-EMPFEHLUNGEN FÜR VISUELLEN CONTENT PRO KANAL 
 

Facebook: 

• Profilbild: 

o Pixel: 800 x 800 px 

o Seitenverhältnis: 1:1 

• Geteiltes Bild oder Video:  

o Querformat: Pixel: 1200 x 630 px, Seitenverhältnis: 16:9 

o Hochformat: Pixel 1200 x 1500 px, Seitenverhältnis: 4:5 

o Hinweis: Facebook erlaubt Videos bis zu einer Länge von 120 Minuten und 

einer Dateigröße von 4 GB. 

• Titelbild im Profil: 

o Pixel: 820 x 312 px 

o Dateiformat: JPG für Fotos, PNG für Bilder mit Text und/oder Logo 

• Event-Bild: 

o Pixel: 1920 x 1080 Pixel 

 

Instagram: 

• Profilbild: 

o Pixel: 110 x 110 px 

o Seitenverhältnis: 1:1 

• Geteiltes Bild im Feed:  

o Seitenverhältnis: 1:1 

o Pixel: 1080 x 1080 px 

• Geteiltes Bild oder Video in der Story (oder als Reel):  

o Seitenverhältnis: 9:16 

o Pixel: 1080 x 1920 px 

 

LinkedIn: 

• Profilbild: 

o Pixel: 400 x 400 px 

o Seitenverhältnis: 1:1 

• Geteiltes Bild oder Video:  

o Pixel: 1200 x 627 px 

o Seitenverhältnis: 4:5 

• Titelbild im Profil: 
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o Pixel: 1.584 x 396 px 

o Mögliche Dateiformate: JPG, PNG, GIF 

o Max. Dateigröße: 4 MB 

 

YouTube: 

• Kanal-Profilbild: 

o Pixel: 800 x 800 px 

o Seitenverhältnis: 1:1 

• Kanal-Titelbild: 

o Pixel: 2.560 x 1.440 px 

• Geilte Videos: 

o 1920 x 1080 px (Mindestgröße: 1.280 x 720 px) 

o Seitenverhältnis: 16:9 

 

ERWÄHNTE SYSTEME & PLATTFORMEN: 
 

Stockplattformen: 

• Unsplash 

• Shutterstock 

• Adobe Sitock 

• iStock 

• Pexels 

 

Apps zur Nachbearbeitung am Smartphone: 

• Canva (Desktop, App Store, Google Play) 

• Photoshop Express (App Store, Google Play) 

• Mojo (App Store, Google Play) 

• StoryWave (App Store) 

 

Content-Inspirationen: 

1. Stellen Sie sich und Ihren Betrieb vor und erzählen Sie von Ihren Anfängen. 

2. Zeigen Sie Hintergrund-Bilder, sog. „Behind the scenes“-Aufnahmen (Bsp. Weingut 

Schlumberger  oder Jordan Winery). 

3. Teilen Sie eine persönliche Geschichte. 

4. Erzählen Sie, was genau Sie verkaufen. 

5. Teilen Sie einen Wein-Witz (als Grafik aufbereitet, z.B. über Canva). 

6. Teilen Sie einen Wein-Spruch (als Grafik aufbereitet, z.B. über Canva). 

7. Starten Sie einen „Ask me anything“-Aufruf (gut über Instagram-Stories abbildbar). 

8. Teilen Sie ein „How to“-/Erklär-Video (z.B. zu Weingarten- oder Kellerarbeit). 

9. Stellen Sie eine Frage an die Community. 

10. Bitten Sie User*innen sich für Ihren Newsletter anzumelden. 

11. Veranstalten Sie ein Gewinnspiel. 

12. Teilen Sie einen Gutschein-Code. 

13. Teilen Sie einen „Quick-Tipp“ oder „Schon gewusst?“-Fakten. 

14. Teilen Sie News aus der Weinbranche und geben Sie Ihre Meinung dazu ab. 

15. Gehen Sie live. 

https://unsplash.com/
https://www.shutterstock.com/
https://stock.adobe.com/at/
https://www.istockphoto.com/de
https://www.pexels.com/de-de/
https://www.canva.com/
https://www.canva.com/
https://apps.apple.com/de/app/canva-design-foto-video/id897446215
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.canva.editor&hl=de_AT&gl=US
https://www.adobe.com/at/products/photoshop-express.html
https://apps.apple.com/at/app/photoshop-express-foto-editor/id331975235
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.adobe.psmobile&hl=de_AT&gl=US
https://www.mojo-app.com/
https://apps.apple.com/us/app/mojo-insta-story-editor/id1434861974
https://play.google.com/store/apps/details?id=video.mojo&hl=en&gl=US
https://apps.apple.com/us/app/storywave-video-maker/id1441912148
https://www.instagram.com/reel/CVjOnBdlDaT/
https://www.instagram.com/reel/CVjOnBdlDaT/
https://www.instagram.com/reÜel/CTirU5pFbIt/
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16. Teilen Sie einen „Sneak Peak“ (=kleinen Ausschnitt) von Content, den Sie bald 

veröffentlichen werden. 

17. Teilen Sie einen Blogpost, den Sie gut finden oder selbst geschrieben haben. 

18. Teilen Sie einen Medienartikel, in dem Sie oder Ihre Weine vorkommen. 

19. Teilen Sie eine positive Kundenstimme (Bsp. Roxanich Winery). 

20. Teilen Sie älteren Content erneut als Rückblick. 

21. Teilen Sie Inhalte von anderen (Medien, anderen Weingütern, Meinungsbildnern, …). 

22. Veranstalten Sie einen Kanal-Takeover. Dabei übernimmt jemand (z.B. ein 

Weingutsmitarbeiter) für einen Tag das Posten auf dem jeweiligen Kanal. 

23. Beantworten Sie FAQs (z.B. in einer Live-Session). 

24. Teilen Sie persönliche Erfolge. 

25. Teilen Sie auch Misserfolge. 

26. Veranstalten Sie ein Interview mit einem Gast (z.B. als Video oder in einer Live-

Session). 

27. Teilen Sie saisonale Inhalte oder Inhalte zu Feiertagen. 

28. Danken Sie Ihren Fans und Followern. 

29. Teilen Sie Inhalte zum „Motivational Monday“. 

30. Teilen Sie einen „Tuesday Tip“. 

31. Teilen Sie einen Inhalt zum „Wine Wednesday“ oder eine Weisheit zum „Wednesday 

Wisdom“. 

32. Teilen Sie einen Beitrag zum „Throwback Thursday“. 

33. Teilen Sie einen Beitrag zum „Flashback Friday“. 

34. Teilen Sie einen kurzen Videoclip. 

35. Teilen Sie eine Podcast-Episode, die Sie mögen. 

36. Teilen Sie ein YouTube-Video, das Sie mögen. 

37. Teilen Sie interessante Daten und Fakten über die Weinbranche. 

38. Teilen Sie Ihre liebsten Informationsquellen zum Thema Wein (Websites, Blogs, …). 

39. Teilen Sie Ihre Morgenroutine als Winzer*in. 

40. Teilen Sie Events, die Sie veranstalten oder auf denen Sie vertreten sind. 

41. Teilen Sie einen ungewöhnlichen oder besonderen Fakt über Ihre Weine. 

42. Zeigen Sie Bilder oder Videos, wo Menschen Ihre Weine trinken oder bei Ihnen am 

Weingut sind. 

43. Erzählen Sie, was Ihnen an Ihrer Arbeit als Winzer*in besonders viel Freude macht. 

44. Machen Sie ein „Shoutout“, um andere Wein-Marken zu erwähnen. 

45. Machen Sie ein „Shoutout“, um Ihre Kund*innen zu erwähnen. 

46. Teilen Sie ein Posting, in dem die User*innen eine Lücke füllen müssen (Bsp. Happify). 

47. Teilen Sie Ihre Kontaktinformationen. 

48. Erzählen Sie von einer Reise, die Sie unternommen haben. 

49. Erzählen Sie von Dingen auf Ihrer „To Do“- oder „Bucket“-Liste. 

50. Fragen Sie Ihre Audience, wie sie auf Sie aufmerksam wurden. 

https://www.instagram.com/p/CNZ6r2QMALY/
https://www.instagram.com/p/CM2JImFjZ85/?utm_source=ig_embed
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