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Studiendesign marketmind

o
& Besucher
? Weingipfel 2019

StichprobengréfRe n = 121

@ Qualitatskriterien in der Feldphase CAWI (Computer Assisted Web Interviews)
Responsive Design

= Feldphasenkontrolle durch den Projektleiter

Einladung erfolgte direkt iber OWM im
= Test auf allen Endgeraten und Browsern Rahmen des Dankesschreiben.

= Kontrolle nach 5% und 20% der Stichprobe

= Elimination "Durchklicker" (Dauer, Antwortgite) Feldphase: 4.6.- 21.6.2019
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Key Findings

Hohe Zufriedenheit
mit dem Weingipfel
sowie ein

deutlicher
Wissenszuwachs
bei den
Teilnehmern

marketmind

1. ZUFRIEDENHEIT

fast 90% der Teilnehmer des Weingipfel 2019 sind sehr zufrieden mit
der Veranstaltung

100% Zufriedenheit weisen die Reiseteilnehmer der Gruppe "Along
the Danube" auf

besonders Uberzeugend war der Service vor dem Event, die
Organisation der Weinreise, die Betreuung durch die OWM-
Mitarbeiter wahrend der Reise und der physische Katalog mit den
entsprechenden Reiseinformationen

der Konferenztag als auch die Party im Heurigen wurden durchwegs
positiv aufgenommen (vor allem von der Gruppe "Along the Danube
und "Southbound", wahrend "Northbound" ein wenig kritischer war)

2. WISSENSZUWACHS

uber 80% der Teilnehmer weisen ein deutlich verbessertes Wissen
durch den Weingipfel auf

dies gilt besonders fur die Gruppe "Along the Danube" und
"Southbound"

Osterreichische Weingeschichte verzeichnet als Themenschwerpunkt
dabei den hochsten Wissenszuwachs bei den Teilnehmern, der Sekt
den geringsten




Key Findings

Masterclass als
Prasentationsform
wird sehr

geschatzt. Boat
Trip und Tastings
klare Favoriten bei
den Programm-
punkten.

marketmind

3. PRASENTATIONEN

= klarer Favorit: Masterclass, Seminar und kommentierte Verkostung

- dagegen geringste Praferenz fur Weinbar

4. PROGRAMMPUNKTE

= beliebtester Programmpunkt bei

Along the Danube: Boat Ride along the Danube

Die Bootsfahrt wird als einzigartiges Erlebnis beschrieben, bei
der die Teilnehmer sehr viel Wissen uber die Umgebung
generiert haben.

Northbound: Seated Tasting "Mittelburgenland and
Blaufrankisch Meets Sopron Kekfrankos"

Das Tasting besticht durch die Weinauswahl sowie die
Themenrelevanz.

Southbound: Seated Tasting "Eisenberg Blaufrankisch from
Both Sides of the Border"

Das Tasting besticht dabei durch die Vortragendenkompetenz (~
90% Zufriedenheit).
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Besuche in Osterreich zum Thema Wein | nach Reisen marketmind

0 Reisende der Gruppe Northbound (deutsch) haben Osterreich am haufigsten zum Thema Wein besucht.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Along the Danube

Northbound - Deutsch

Northbound - Englisch

Southbound 27
[
20% 40% 60% 80%

®m0 bis 1 Mal =2 bis 3 Mal 4 bis 9 Mal ® 10 Mal und ofter

"Wie oft waren Sie in den letzten 5 Jahren zum Thema Wein in Osterreich?"
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Besuche auf Einladung der OWM | nach Reisen marketmind

o North- und Southbound - Reisende folgten am haufigsten der Einladung der OWM.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Along the Danube

Northbound - Deutsch

Northbound - Englisch

Southbound

®m0 bis 1 Mal =2 bis 3 Mal 4 bis 9 Mal ® 10 Mal und ofter

"Wie oft waren Sie in den letzten 5 Jahren zum Thema Wein in Osterreich?"

n = 121 (26/19/27/49) (Fusszeiles | 10




Einstellung zu 6sterreichischem Wein - vor dem Event | nach Reisen marketmind

Insgesamt haben die Besucher eine sehr positive Einstellung gegenuber dsterreichischem Wein, wobei
Southbound-Reisende die positivste Einstellung aufweisen.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Along the Danube
Northbound - Deutsch
Northbound - Englisch

Southbound

20% 80%

u sehr positiv m sehr negativ

"Bitte geben Sie Ihre personliche Einstellung zu Osterreichischem Wein — vor diesem Event — an?"
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Zufriedenheit mit dem Weingipfel 2019 insgesamt marketmind

9 von 10 Personen sind sehr zufrieden mit dem Weingipfel 2019. Besonders gelobt wird die Organisation der
Veranstaltung und die Weinauswahl gemeinsam mit dem Fokus der Veranstaltung auf die Geschichte.
Treffen mit Winzern werden hoch geschatzt.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Gesamtbeurteilung Weingipfel 2019 1,2

20% 80% 100% 1 2 3 4 5

= sehr gut m (iberhaupt nicht gut ‘ o e— o

Prozent der Auskunftspersonen

Organisation

Weinauswahl

historischer Aspekt

ehrhaltene Informationen

Tastings

Programmpunkte mit Kontakt mit den Winzern
Route

abwechslungsreich

OWM Mitarbeiter

Vergleich Osterreichischer Weine und Weine iiber
Gastfreundschaft

tolle Gruppe

gute Atmosphére

schéne Platze besucht

Konferenz

sonstiges

,Wie beurteilen Sie den Weingipfel 2019 insgesamt? Warum haben Sie sich flr diese Bewertung entschieden?

n =121 Fusszeile> | 12




Zufriedenheit mit dem Weingipfel 2019 | nach Reisen marketmind

Zu 100% zufrieden sind die Reisenden der Gruppe "Along the Danube". Aber auch die restlichen drei
Reisegruppen weisen (sehr) hohe Zufriedenheitswerte auf.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

I 1,2

Along the Danube

Northbound - Deutsch

Northbound - Englisch

Southbound

m sehr gut | (berhaupt nicht gut

"Wie beurteilen Sie den Weingipfel 2019 insgesamt?"
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Hoher Wissenszuwachs durch den Weingipfel 2019 marketmind

Nahezu alle Teilnehmer haben nach dem Event einen (deutlich) hdheren Wissensstand zum dsterreichischen
Wein.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

| | \
Wissen uber dsterreichischen Wein - vor dem Event 36 ‘ - 2,4
\ \
1 2 3 4

20% 80% 100% 5

= sehr gut m (iberhaupt nicht gut | i eeee—— o

Prozent der Auskunftspersonen

Wissen Uber 6sterreichischen Wein - nach dem Event

20% 40% 60% 80%

m ... deutlich verbessert m ... etwas verbessert ... hicht verandert

— 12 von 12 Sommeliers bestatigen, dass Sie durch das erworbene Wissen mehr verkaufen kdnnen.

— 81 von 92 Journalisten bestatigen, dass Sie ausreichend Informationen gesammelt haben, um dartber zu schreiben.
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Hoher Wissenszuwachs durch den Weingipfel 2019 | nach Reisen marketmind

0 Der Wissenszuwachs ist bei allen Reisegruppen hoch, wobei "Along the Danube" mit 96% Verbesserung
heraussticht (in dieser Gruppe war auch die Erfahrung VOR der Reise am geringsten).

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Along the Danube
Northbound - Deutsch
Northbound - Englisch

Southbound 29
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20% 80%

m sehr gut m (berhaupt nicht gut

Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt

Along the Danube
Northbound - Deutsch
Northbound - Englisch

Southbound

Wissen nach dem Event

| ... deutlich verbessert m ... etwas verbessert ... hicht verandert
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Wissen zum Thema Herkunfte und DAC | nach Reisen marketmind

Wissen zum Thema Herkunften/DAC ist besonders bei "Along the Danube", "Northbound (englisch) sowie
"Southbound" angestiegen.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

13

Along the Danube

Northbound - Deutsch

Northbound - Englisch

Southbound

m deutlich verbessert = etwas verbessert nicht verandert

"Und wie sieht das in Bezug auf folgende Themen aus? Hat sich Ihr Wissen zum Thema ..."
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Wissen zum Thema Osterreichischer Sekt | nach Reisen marketmind

Reisende von "Along the Danube" sowie "Northbound" (englisch) berichten von einem deutlicheren
Wissenszuwachs im Vergleich zu "Northbound" (deutsch) und "Southbound".

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Along the Danube
Northbound - Deutsch
Northbound - Englisch

Southbound

m deutlich verbessert = etwas verbessert nicht verandert

"Und wie sieht das in Bezug auf folgende Themen aus? Hat sich lhr Wissen zum Thema ..."

n =121 (26/19/27/49) <Fusszeile» | 17




Wissen zum Thema 6sterreichische Weingeschichte | nach Reisen marketmind

0 Das Wissen zur Osterreichischen Weingeschichte hat sich Uber alle Gruppen hin deutlich verbessert.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

1,2

Along the Danube

Northbound - Deutsch

Northbound - Englisch

Southbound

m deutlich verbessert = etwas verbessert nicht verandert

"Und wie sieht das in Bezug auf folgende Themen aus? Hat sich Ihr Wissen zum Thema ..."

n = 121 (26/19/27/49) (Fusszeiles | 18
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Zufriedenheit mit der Organisation der Veranstaltung insgesamt marketmind

Am zufriedensten waren die Teilnehmer mit dem Service vor dem Event, der Organisation im Allgemeinen
sowie mit den OWM-Mitarbeitern. Die OWM-Hotline landet auf dem letzten Platz.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

... dem Service und der Betreuung 11
durch die OWM VOR dem Event '
... der Organisation der Weinreise

durch die OWM insgesamt 11

... den Mitarbeitern der OWM, die Sie
auf der Reise begleitet haben

... dem Online Anmeldevorgang

... dem Service in Bezug auf lhre
Anreise nach Osterreich (Flug,
Transfer vom Flughafen,...)

... der Qualitat der Hotels

... der OWM Hotline, die lhnen
wahrend des Events zur Verfigung

m sehr zufrieden Uberhaupt nicht zufrieden

" Wenn Sie nun an die Organisation der Veranstaltung denken, wie zufrieden waren Sie mit ...?"

n =121 Fusszeile> | 20




Zufriedenheit mit der Organisation der Veranstaltung | nach Reisen marketmind

Die Gruppe "Northbound" (englisch) ist bezuglich aller Kriterien am kritischsten - ausgenommen der Qualitat
des Hotels.

... dem Service und der Betreuung durch die OWM
VOR dem Event

... der Organisation der Weinreise durch die OWM
insgesamt

... den Mitarbeitern der OWM, die Sie auf der Reise
begleitet haben

... dem Online Anmeldevorgang

... dem Service in Bezug auf Ihre Anreise nach
Osterreich (Flug, Transfer vom Flughafen,...)

... der Qualitat der Hotels

... der OWM Hotline, die Ihnen wahrend des Events \

zur Verfligung stand

@ = Gesamt Along the Danube = Northbound - Deutsch Q
= Northbound - Englisch Southbound

Fusszeile> | 21




Zufriedenheit mit einzelnen Programmpunkten insgesamt marketmind

Die hochsten Zufriedenheitswerte beziehen sich auf den physischen sowie den digitalen Katalog. Beide
enthalten relevante Informationen zu der Reise selbst und den dazugehoérigen Weinen.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

...dem physischen Katalog mit allen
Informationen zur Reise

... dem online Katalog mit allen
Informationen zu den Weinen der

...dem Programm insgesamt

...der Art der Prasentationen

...der Anzahl der Programmpunkte /
dem Zeitplan

m sehr zufrieden Uberhaupt nicht zufrieden

"Der Weingipfel beinhaltete verschiedenste Programmpunkte: wie zufrieden waren Sie mit ...?"
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Zufriedenheit mit einzelnen Programmpunkten | nach Reisen marketmind

Die Gruppe der "Northbound" (englisch) ist am unzufriedensten mit der Art der Prasentationen, der Anzahl
der Programmpunkte sowie dem Zeitplan.

...dem physischen Katalog mit allen Informationen
zur Reise

... dem online Katalog mit allen Informationen zu
den Weinen der Reise

...dem Programm insgesamt

...der Art der Prasentationen

...der Anzahl der Programmpunkte / dem Zeitplan

@ = Gesamt Along the Danube = Northbound - Deutsch Q
= Northbound - Englisch Southbound

Fusszeile> | 23




Zufriedenheit mit dem Gourmetdinner insgesamt marketmind

Die Teilnehmer sind mit der Location sehr zufrieden. Wenn Kritik geubt wird, dann am ehesten zur Passung
zwischen Essen und Wein bzw. der Qualitat des Essens.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

...Location insgesamt

...Weinauswahl

...Qualitat des Essens

...Food and Wine Match

m sehr zufrieden = (iberhaupt nicht zufrieden

"Ein wichtiger Bestandteil der Weinreisen ist auch das Gourmetdinner. Wie beurteilen Sie dieses in Bezug auf ..."
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Zufriedenheit mit dem Gourmetdinner | nach Reisen marketmind

Die "Southbound" - Reisegruppe ist am zufriedensten mit der Location gewesen. "Northbound" (deutsch) ist
dagegen kritischer in Bezug auf Food und Wine Match.

o Prozent der Auskunftspersonen
...Location insgesamt

...Weinauswahl

...Qualitat des Essens

...Food and Wine Match /!
1

hr zufried Uberhaupt nicht
senraumeden @ e Gesamt Along the Danube = Northbound - Deutsch Q zufrieden
= Northbound - Englisch Southbound

"Ein wichtiger Bestandteil der Weinreisen ist auch das Gourmetdinner. Wie beurteilen Sie dieses in Bezug auf ..."
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Zufriedenheit mit dem Konferenztag insgesamt marketmind

Auch der Konferenztag erzielt hohe Zufriedenheitswerte, da er informativ und interessant gestaltet ist, mit
guten Verkostungen und einer guten Organisation.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m sehr zufrieden 2 u4 m (iberhaupt nicht zufrieden ‘

Prozent der Auskunftspersonen

interessant/informativ
Weinauswahl/Verkostung
gute Organisation
Prasentation

Willi Klinger Prasentation
Weintradition/Osterr. Tradition
Location

Themen

hohe Qualitat des Essens
Zweigelt

Lesung von Daniel Decker
neu/spannend
Professionalitat
Networking

sonstiges

"Und wie zufrieden waren Sie mit dem Konferenztag insgesamt?" | "Was hat lhnen besonders gut gefallen?"

n=121; 104 Fusszeile> | 26




Unzufriedenheit mit dem Konferenztag insgesamt

/ "Lunch and wine bars
| were chaotic: too many
| people around in too

“‘ small space."

"There was simply
too much time
| spent listening
‘ to lectures. The lecture about
the book was too long.
We can read the book
ourselves when
we receive it. "

[ "Location im Wine
/ [ Tasting Bereich

/' "Two other lectures
apart from Willi

\

Klingers were N o

or felt a bit long
\ and cerebral."
\

§

~_

| zu klein / zu beengt.”

marketmind

\
N\

"Historische Perspektive |
nicht unbedingt bestens
durch Umriss
des bevorstehenden
Buchs erfillt."

"I think it was
interesting but would
be benefited from
smaller break out
sessions.

The speakers could
have been more
enthusiastic. "

"Only Willi Klinger
did an interesting
performance.
The others were
too long and
not wine
related enough. "

(Fusszeile»




Zufriedenheit mit dem Konferenztag | nach Reisen marketmind

Die hochsten Werte weist die Gruppe "Southbound" auf. "Northbound" (englisch) wiederum ist deutlich
weniger zufrieden mit dem Konferenztag.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Along the Danube
Northbound - Deutsch
Northbound - Englisch

Southbound

m sehr zufrieden | (iberhaupt nicht zufrieden

"Und wie zufrieden waren Sie mit dem Konferenztag insgesamt?"

n =121 (26/19/27/49) <Fusszeile» | 28




Zufriedenheit mit der "Big Heurigen Party" insgesamt marketmind

0 Die "Big Heurigen Party" war ein voller Erfolg. Besonders die Weinauswahl hat die Teilnehmer Uberzeugt.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

0% 20% 40% 60% 80% 100% 1

m sehr zufrieden u2 4 B (iberhaupt nicht zufrieden ‘ (+] M (-]

Prozent der Auskunftspersonen

Weinauswahl/Verkostung
Networking/Kennenlernen der Teilnehmer
Qualitat des Essens

Atmosphare

Location/Rahmen

Tradition/Geschichte
informativ/interessant

gute Organisation

Présentation

gute Musik

"Und wie zufrieden waren Sie mit der 'Big Heurigen Party at Fuhrgassl-Huber' insgesamt?" | "Was hat lhnen besonders gut gefallen?"

n=121; 88 Fusszeile> | 29




Unzufriedenheit mit der "Big Heurigen Party" insgesamt marketmind

/ AN

A N\ [ "Die Sekte waren
/ \ ~qualitativ in hohem

/ "Difficult to appreciate MaRe schwierig."

the food and wine
while standing and
trying not to be
jostled at
every second."

"Much too cramped |
although J
atmospheric." /

"Didn't like the |

‘ food much."

N
N\
\\
"Music sometimes
too loud for
conversation."
"Ran out of

certain wines." \

\ / "Too crowded and
\\ /// ’ achallenge
~ to hang around |
' and fitin for hours." /

N /

~ i
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Zufriedenheit mit der "Big Heurigen Party" | nach Reisen marketmind

0 Besonders zugesagt hat die Party beim Heurigen den Gruppen "Along the Danube" sowie "Southbound".

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

4 ! 1,4

Along the Danube

Northbound - Deutsch

Northbound - Englisch

Southbound

m sehr zufrieden | (iberhaupt nicht zufrieden

"Und wie zufrieden waren Sie mit der 'Big Heurigen Party at Fuhrgassl-Huber' insgesamt?"

n = 121 (26/19/27/49) (Fusszeile> | 31
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Ranking der Prasentationsformate insgesamt marketmind

Masterclass, Seminar und kommentierte Verkostung erzielen mit Abstand das beste Ergebnis im Ranking.
Essen mit Weinbegleitung sowie die Weinbar scheinen im Rahmen des Weingipfels weniger praferiert zu
werden.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Masterclass, Seminar, kommentierte
Verkostung

Tischprasentation mit Winzern

Essen mit Weinbegleitung

Weinbar 32

\
20% 40% 60% 80%

mRang 1 = Rang 2 Rang 3 = Rang 4 ® nicht im Ranking

"Wahrend der Reise wurden lhnen die Weine in unterschiedlichster Form prasentiert. Bitte reihen Sie die verschiedenen Formate nach |hrer Praferenz. Beginnen Sie mit jener Art der
Weinprasentation, die Ihnen am meisten zusagt:"

n=121 Fusszeile> | 33




Ranking der Prasentationsformate | Along the Danube marketmind

0 Die Praferenz liegt ganz klar bei Masterclass, Seminar und kommentierter Weinverkostung.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Masterclass, Seminar, kommentierte

Verkostung 1.3

Tischprasentation mit Winzern

Essen mit Weinbegleitung

Weinbar

\
20% 40% 60% 80%

mRang 1 = Rang 2 Rang 3 = Rang 4 ® nicht im Ranking

"Wahrend der Reise wurden lhnen die Weine in unterschiedlichster Form prasentiert. Bitte reihen Sie die verschiedenen Formate nach |hrer Praferenz. Beginnen Sie mit jener Art der
Weinprasentation, die lhnen am meisten zusagt:"

n=26 Fusszeile> | 34




Ranking der Prasentationsformate | Northbound - Deutsch marketmind

o Auch hier praferiert Uber die Halfte der Teilnehmer Masterclass, Seminar und die kommentierte Verkostung.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Masterclass, Seminar, kommentierte
Verkostung

Tischprasentation mit Winzern

Essen mit Weinbegleitung

Weinbar

\ \
20% 40% 60% 80%

mRang 1 = Rang 2 Rang 3 = Rang 4 ® nicht im Ranking

"Wahrend der Reise wurden lhnen die Weine in unterschiedlichster Form prasentiert. Bitte reihen Sie die verschiedenen Formate nach |hrer Praferenz. Beginnen Sie mit jener Art der
Weinprasentation, die Ihnen am meisten zusagt:"
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Ranking der Prasentationsformate | Northbound - Englisch marketmind

Es zeigt sich eine Praferenz hinsichtlich Masterclass. Aber auch Tischprasentationen mit Winzern werden
von 1/3 der Reisegruppen-Teilnehmer geschatzt.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Masterclass, Seminar, kommentierte
Verkostung

Tischprasentation mit Winzern

Weinbar

Essen mit Weinbegleitung 38

\
20% 40% 60% 80%

mRang 1 = Rang 2 Rang 3 = Rang 4 ® nicht im Ranking

"Wahrend der Reise wurden lhnen die Weine in unterschiedlichster Form prasentiert. Bitte reihen Sie die verschiedenen Formate nach |hrer Praferenz. Beginnen Sie mit jener Art der
Weinprasentation, die Ihnen am meisten zusagt:"
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Ranking der Prasentationsformate | Southbound marketmind

Mehr als die Halfte der Reiseteilnehmer praferiert Masterclass und ein drittel Tischprasentationen mit
Winzern.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Masterclass, Seminar, kommentierte
Verkostung

Tischprasentation mit Winzern

Essen mit Weinbegleitung

Weinbar 39

\
40% 60% 80%

mRang 1 = Rang 2 Rang 3 = Rang 4 ® nicht im Ranking

"Wahrend der Reise wurden lhnen die Weine in unterschiedlichster Form prasentiert. Bitte reihen Sie die verschiedenen Formate nach |hrer Praferenz. Beginnen Sie mit jener Art der
Weinprasentation, die Ihnen am meisten zusagt:"
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Top3 praferierten Programmpunkte | nach Erstpraferenz

marketmind

0 Die Seated Tastings werden am haufigsten unter den Top3 Programmpunkten genannt. Bei der Reise ,Along
the Danube® punktet die Bootsfahrt auf der Donau.

Along the Danube

Tasting in the
Vineyard:
"The New
Austrian Sekt
g.U.(PDO) ~ Danube In-depth
Pyramid" — Seminar:

Boat Ride
along the

—_— 1 "Traisental"

2

3

Northbound

Gourmet
Dinner with
Great Wines
from
Burgenland

2

Seated
Tasting
"Mittelburgen-
land
Blaufrankisch
Meets Sopron
Kékfrankos"

1

Conference
Palais
Niederosterreich

3

Southbound

Seated
Tasting:
"Austria's

Seated
Tasting
"Eisenberg

Blaufrankisch

from Both

Liquid Gold - A Sides of the
Food Pairing Border"

Seminar"

2

1

Conference
Palais
Niederosterreich

3
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Beurteilung der Programmpunkte

marketmind

© Die Reisegruppe "Along the Danube" beurteilt alle
Programmpunkte durchwegs sehr positiv.

© Besonders stechen 7 Elements sowie das Kamptal hervor, bei
denen fast alle Kriterien des Programmpunktes hohe Werte
erzielt haben.

© Die Themen aller Programmpunkte sind gut gewahlt und die
Kompetenz der Vortragenden wird sehr geschatzt.

© Einziger Schwachpunkt stellt die Weinauswahl dar, die etwas
kritischer bewertet wird.

© Ausnahmen bilden die Programmpunkte Kamptal und
Wachau, bei welchen die Zufriedenheit mit der Auswahl der
Weine zwischen 90% und 100% liegt.




Detailbeurteilung: "7 Elements - Introduction to Austrian Wine" marketmind

0 7 Elements erreicht auf allen Ebenen hohe Zufriedenheitswerte.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Thermenregion” marketmind

Das Seminar "Thermenregion" hat noch Potential bei der Weinauswahl sowie der Themenrelevanz, um
hohere Zufriedenheitswerte zu erreichen.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,2

...Relevanz des Themas
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden
...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Traisental" marketmind

0 Beim Traisental-Seminar sticht besonders die Kompetenz des Vortragenden hervor.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,1

...Relevanz des Themas 1,3

...Vermittlung des Inhaltes 1,4

...Kompetenz des Vortragenden 1,0

...Weinauswahl 1,3

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=8 Fusszeile> | 43




Detailbeurteilung: "Lenz Moser™" marketmind

Beim Winery Visit sollte die Weinauswahl adaptiert werden, um das Erlebnis fur die Reisegruppe noch zu
verbessern.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,1

...Relevanz des Themas 1,1
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

20% 80%

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=8 Fusszeile> | 44




Detailbeurteilung: "Kremstal" marketmind

0 Das Kremstal-Seminar weist im Grof3en und Ganzen zufriedenstellende Werte auf.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=8 Fusszeile> | 45




Detailbeurteilung: "Wachau" marketmind

0 Beim Wachau-Seminar Uberzeugt vor allem die Weinauswal.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,1

...Relevanz des Themas 1,1

...Vermittlung des Inhaltes 1,1

...Kompetenz des Vortragenden 1,3

...Weinauswahl 1,0

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Kamptal® marketmind

0 Das Kamptal-Seminar Uberzeugt die Teilnehmer auf allen Ebenen gleichermalien.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,1

...Relevanz des Themas 1,1

...Vermittlung des Inhaltes 1,1

...Kompetenz des Vortragenden 1,1

...Weinauswahl 1,1

...Lange/Dauer des Programmpunktes 1,1

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "The New Austrian Sekt g.U. (PDO) Pyramid" marketmind

0 Tasting in the Vineyard besticht durch Themenrelevanz, Kompetenz des Vortragenden sowie die Dauer.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Beurteilung der Programmpunkte

marketmind

Northbound

© Teilnehmer der "Northbound"-Reisegruppe sind etwas
kritischer in der Bewertung der einzelnen Programmpunkte im
Vergleich zur "Along the Danube"-Gruppe.

© Vor allem hinsichtlich der Themenvermittlung zeigen sich
etwas geringere Zufriedenheitswerte.

© Grundsatzlich haben die Programmpunkte "The Austrian-
Slovenien Border and Its Implications for Vineyards and
People" als auch "The New Austrian Sekt g.U. (PDO) Pyramid"
Verbesserungspotential, um die Zufriedenheit der Teilnehmer
zu erhohen.

© Die steiermarkischen Ortsweine dagegen werden sehr positiv
von den Teilnehmern aufgenommen.




Detailbeurteilung: "The New Austrian Sekt g.U. (PDO) Pyramid" marketmind

Northbound

Das Tasting kann hinsichtlich der Getranke-Auswahl sowie der Dauer weniger Uberzeugen. Dafur kann das
Tasting bei der Themenrelevanz punkten.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=16 Fusszeile> | 50




Detailbeurteilung: "The Austrian-Czech Border and lts Implications for marketmind

Vineyards and People"

0 Bei dieser historischen Einleitung sollte die Vermittlung der Inhalte fur kiinftige Weingipfel adaptiert werden.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Schloss Hof Palace in Its Historical Context, from the Great ~ marketmind
Commander Prince Eugen to Today's Touristic Attraction”

Bei Schloss Hof Palace waren die Teilnehmer mehr mit der Kompetenz sowie der Weinauswahl zufrieden,
weniger allerdings mit der Vermittlung der Inhalte und der Themenrelevanz.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,8

...Relevanz des Themas
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden
...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

80%

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Carnuntum Shakes Hands with Slovakia" and "Bridge of marketmind
Andau and Ist Significance during the Hungarian Uprising of 1956"

0 Das Tasting sowie die historische Einleitung punkten besonders mit der Weinauswahl.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden
...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: ,Mittelburgenland Blaufrankisch Meets Sopron Kékfrankos" ~ marketmind

Northbound

0 Das Tasting erzielt die hochsten Zufriedenheitswerte bei der Themenrelevanz als auch der Weinauswahl.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "The Austrian-Hungarian Border and Its Implications for marketmind

Vineyards and People"

0 Die historische EinflUhrung hat Potential hinsichtlich der Vermittlung von Inhalten und der Dauer auf.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,5

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "The Austrian-Slovenien Border and Its Implications for marketmind

Vineyards and People"

Teilnehmer sind weniger zufrieden mit der Vermittlung der Inhalte, der Dauer sowie der Themenrelevanz. Am
meisten Uberzeugt die Kompetenz des Vortragenden.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,9

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

\
20% 80%

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Steiermark Ortsweine - Village Appellations” marketmind

Northbound

o Steiermarkische Ortsweine erhalten durchgehend stabile Zufriedensheitswerte.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns Ihre personliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Beurteilung der Programmpunkte

marketmind

© Auch die Teilnehmer der "Southbound" - Reisegruppe sind in
ihrer Bewertung ein wenig kritischer als die "Along the
Danube" - Gruppe

© Dies spiegelt sich besonders in der kritischeren Beurteilung
des Programmpunktes "Vulkanland Steiermark" wider,
welches von der Lange her schlechter bewertet worden ist.
Auch die Vermittlung der Inhalte hat Potential fur hdhere
Zufriedenheitswerte.

© Bei "Schloss Hof Palace in Its Historical Context, from the
Great Commander Prince Eugen to Today's Touristic
Attractions" wird die Dauer - im ansonsten sehr positiv-
wahrgenommen Programmpunkt - bemangelt.

© Die Weinauswahl bei "The Bridge of Andau and Its
Significance during the Hungarian Uprising of 1956" war fur die
Teilnehmer ebenso weniger uberzeugend.

© Bei "Austria's Liquid Gold - A Food Pairing Seminar" dagegen
ist die Weinauswahl sehr zufriedenstellend. Auch die
Kompetenz des Vortragenden sehr positiv wahrgenommen.




Detailbeurteilung: "The Table at the Border" and "The Austrian-Slovenien marketmind
Border and Its Implications for Vineyrads and People"

Der Grenztisch mit integrierter historischer Einfuhrung Uberzeugt besonders durch Themenrelevanz als auch
durch die Kompetenz des Vortragenden.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden
...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

20% 80%

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=16 Fusszeile> | 59




Detailbeurteilung: "Steiermark meets étajerska Slovenija" marketmind

Southbound

0 Teilnehmer sind durchgehend sehr zufrieden mit dem Sauvignon Blanc Tasting.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,2

...Relevanz des Themas 1,2

...Vermittlung des Inhaltes 1,3

...Kompetenz des Vortragenden 1,2

...Weinauswahl 1,2

...Lange/Dauer des Programmpunktes 1,4

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Vulkanland Steiermark" marketmind

Southbound

Das Walk Around Tasting Uberzeugt weniger durch seine Dauer, sondern vielmehr durch die
Themenrelevanz und die Weinauswahl.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns Ihre personliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "The Austrian-Hungarian Border and Its Implications for marketmind

Vineyards and People"

Teilnehmer sind durchaus zufrieden mit der Themenrelevanz. Hinsichtlich Vermittlung der Inhalte sowie
Dauer des Programmpunktes gibt es durchaus noch Verbesserungspotential.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns Ihre personliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Eisenberg Blaufrankisch from Both Sides of the Border" marketmind

Southbound

Teilnehmer sind durchgehend zufrieden mit dem Eisenberg Blaufrankisch Tasting. Vor allem die Kompetenz
des Vortragenden sticht hervor.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns Ihre personliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=12 Fusszeile> | 63




Detailbeurteilung: "The Bridge of Andau and Its Significance during the marketmind

Hungarian Uprising of 1956"

Bridge of Andau erzielt die hochsten Werte hinsichtlich der Vortragenden-Kompetenz. Mit der Weinauswahl
sind die Teilnehmer wiederum etwas weniger zufrieden.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,8

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."
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Detailbeurteilung: "Austria's Liquid Gold - A Food Pairing Seminar" marketmind

Southbound

Austria's Liquid Gold punktet zu 100% mit der Kompetenz des Vortragenden. Auch die Vermittlung der
Inhalte sowie die Weinauswahl fUhren zu hohen Zufriedenheitswerten.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=12 Fusszeile> | 65




Detailbeurteilung: "Schloss Hof Palace in Its Historical Context, from the Great ~ marketmind
Commander Prince Eugen to Today's Touristic Attractions"

0 Die Kompetenz des Vortragenden fuhrt zu den hochsten Zufriedenheitswerten unter den Teilnehmern.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt

...Relevanz des Themas
...Vermittlung des Inhaltes
...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

20% 80%

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns lhre persénliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=15 Fusszeile> | 66




Detailbeurteilung: "Weinviertel and Carnuntum with a Glimpse Across the marketmind

Borders"

o Teilnehmer schatzen besonders die Themenrelevanz von Weinviertel and Carnuntum.

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

insgesamt 1,4

...Relevanz des Themas

...Vermittlung des Inhaltes

...Kompetenz des Vortragenden

...Weinauswahl

...Lange/Dauer des Programmpunktes

m sehr zufrieden ® (iberhaupt nicht zufrieden

"Im Anschluss interessiert uns Ihre personliche Beurteilung von 3 konkreten Programmpunkten der Weinreise. Wie zufrieden waren Sie mit <...> in Bezug auf ..."

n=16 Fusszeile> | 67




Schwerpunkt: ,Geschichte der besuchten Regionen®

marketmind

Der Schwerpunkt der Geschichte der Regionen wurde von den Teilnehmern stark wahrgenommen, und auch

sehr positiv empfunden

Prozent der Auskunftspersonen
Schwerpunkt Geschichte der Regionen

20%

mja, sehr stark

Prozent der Auskunftspersonen

Verstandlichkeit und Nachvollziehbarkeit der Inhalte
(Schwerpunkt Geschichte)

Interesse Schwerpunkt Geschichte

20%

m sehr gut

60%

Hja, ein bisschen

Mittelwert

80%

m (iberhaupt nicht gut

— 93% der Auskunftspersonen geben an, dass das Thema ausreichend behandelt wurde.
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Schwerpunkt: ,Geschichte der besuchten Regionen® | Along the Danube

marketmind

Die Halfte der Teilnehmer hat den neuen Schwerpunkt "Geschichte" stark wahrgenommen. Mehr als 60%

bewerten den Schwerpunkt sehr positiv.

Prozent der Auskunftspersonen
Schwerpunkt Geschichte der Regionen

20%

mja, sehr stark

Prozent der Auskunftspersonen

Verstandlichkeit und Nachvollziehbarkeit der Inhalte
(Schwerpunkt Geschichte)

Interesse Schwerpunkt Geschichte

20%

m sehr gut

60%

Hja, ein bisschen

Mittelwert

80%

m (iberhaupt nicht gut

— 96% der Auskunftspersonen geben an, dass das Thema ausreichend behandelt wurde.
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Schwerpunkt: ,Geschichte der besuchten Regionen® | Northbound - Deutsch

Fast alle Teilnehmer haben den neuen Schwerpunkt stark wahrgenommen. Auch die Bewertung des

Schwerpunktes ist durchaus zufriedenstellend.

Prozent der Auskunftspersonen
Schwerpunkt Geschichte der Regionen

20%

mja, sehr stark

Prozent der Auskunftspersonen

Verstandlichkeit und Nachvollziehbarkeit der Inhalte
(Schwerpunkt Geschichte)

Interesse Schwerpunkt Geschichte

20%

m sehr gut

60%

Hja, ein bisschen

Mittelwert

80%

m (iberhaupt nicht gut

— 88% der Auskunftspersonen geben an, dass das Thema ausreichend behandelt wurde.
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Schwerpunkt: ,Geschichte der besuchten Regionen® | Northbound - Englisch

Eine 91%ige starke Wahrnehmung kann bei den Teilnehmern ausgemacht werden. Die Bewertung des

Schwerpunktes ist gut.

Prozent der Auskunftspersonen

Schwerpunkt Geschichte der Regionen

20%

mja, sehr stark
Prozent der Auskunftspersonen

Verstandlichkeit und Nachvollziehbarkeit der Inhalte
(Schwerpunkt Geschichte)

Interesse Schwerpunkt Geschichte 43

39

20%

m sehr gut

60%

Hja, ein bisschen

!
80%

m (iberhaupt nicht gut

— 100% der Auskunftspersonen geben an, dass das Thema ausreichend behandelt wurde.

Mittelwert

Fusszeile»
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Schwerpunkt: ,Geschichte der besuchten Regionen® | Southbound marketmind

Auch hier liegt die starke Wahrnehmung bei 91% der Teilnehmer. Und die Bewertung ist zum grofiten Teil
sehr gut.

Prozent der Auskunftspersonen

Schwerpunkt Geschichte der Regionen

20% 60%

mja, sehr stark Hja, ein bisschen
Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

Verstandlichkeit und Nachvollziehbarkeit der Inhalte
(Schwerpunkt Geschichte)

Interesse Schwerpunkt Geschichte 58

61

20% 80%

m sehr gut m (iberhaupt nicht gut

— 87% der Auskunftspersonen geben an, dass das Thema ausreichend behandelt wurde.
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Berufsgruppe marketmind

Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen

Presse

Fachmagazin

—

Freelancer

Blogger/Influencer

Endverbrauchermagazin

Sonstiges

m .. Handler u ... Importeur ... Sommelier
m ... Journalist ... Sonstiges 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

"Zum Abschluss noch ein paar allgemeine Fragen: Sind Sie ...? " | "Bitte geben Sie an, welche der folgenden Kategorien auf Sie zutreffen"
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Mehrwert fur Journalisten marketmind

Prozent der Auskunftspersonen

"Haben Sie durch die Teilnahme an der Weinreise geniigend Informationen bzw. neue Ideen und Anregungen Uber das Weinland Osterreich erhalten, um darlber zu schreiben?"
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Mehrwert fur das Netzwerk | nach Berufsgruppen marketmind

Prozent der Auskunftspersonen Mittelwert

1,4

... Sommelier

... Journalist

... Sonstiges

Hja, sehr hilfreich ja, ein bisschen

— 100% der Sommeliers gehen davon aus, dass sie durch das neu-erworbene Wissen beim Weingipfel mehr verkaufen kénnen.

"Wie haben Sie die Zusammensetzung der Gruppe empfunden, konnten Sie durch die gemeinsame Reise lhr berufliches Netzwerk erweitern?"

n = 121 (0/0/12/82/12) <Fusszeile» | 76




Ihre personlichen Ansprechpartner marketmind

marketmind marketmind

Mag. Heidi Thyri Dr. Agnieszka Zablocki

Senior Research Consultant Research Consultant

T +43-1-369 46 26-89, a.zablocki@marketmind.at
Porzellangasse 32, A-1090 Vienna, Austria
www.marketmind.at

T +43-1-369 46 26-18, h.thyri@marketmind.at
Porzellangasse 32, A-1090 Vienna, Austria
www.marketmind.at
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