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FOOD & BEVERAGE WEIN-KOLUMNE

i
Warum die Osterreicher

Weine so erfolgreich sind

64

ei einer internationalen Blindverkos-
tung, dieam4. Augustin Singapur auf
Einladung von Michael Thurner, dem
ehemaligen OWM-Chef (Osterreich
Wein-Marketing) stattfand, haben
osterreichische Pinot Noirs eindrucksvoll ihre
Klasse bewiesen. Von insgesamt 34 Weinen der
Jahrgdnge 2001 bis 2008 findet man unter den
Top 20 zwdlf Osterreicher! Osterreichs Win-
zer beweisen Jahr fiir Jahr, dass sie zur Welt-
spitze gehoren. Internationale Kritiker wie Rene
Gabriel, David Schildknecht fiir Robert Par-
kers «Wine Advocate» oder Bruce Sanderson fiir
«Wine Spectator» vergeben schon langst Spit-
zenbewertungen fiir dsterreichische Weine. Um
gegen die ehrwiirdigen Burgunder, Bordeaux
oder Super-Tuscans zu bestehen, ist wahrlich
nicht einfach. Trotzdem findet man beim Wine
Spectator iiber 40 dsterreichische Weine mit 95
bis 100 Punkten und bei Robert Parkers «Wine
Advocate» sogar iiber 80 Weine mit einem hohe-
ren Rating als 95/100! Das deutet an, dass dster-
reichische Weine die internationale Spitze schon
seit Langem erreicht haben. Ja, dem Osterreichi-
schen Wein geht es gut: stabil hoher Marktanteil
im Inland, neuer Exportrekord, tolle Bewertun-
gen. Der Erfolg des dsterreichischen Weins hat
allerdings viele Viter und Miitter.
Fest steht, dass seit 1985 die OWM durch ihre
Unterstiitzung ein wichtiger Faktor dieser Ent-
wicklung ist. Die OWM unterstiitzt die hei-
mischen Winzer und die Weinwirtschaft seit
iiber 25 Jahren in ihrem Bestreben nach héchs-
ter Weinqualitiit. Sie ist somit Sprachrohr und
Anlaufstelle fiir alle Wein-Interessierten. Die
Strategie zielt auf einen ausgewogenen Marke-
tingmix ab, der den jeweiligen Mérkten ange-
passt ist. Das wiederum bedeutet Tmagearbeit
unter dem Aspekt der Verkaufsférderung und
aktive Offentlichkeitsarbeit mit unterstiitzender
Medienwerbung. Der Wettbewerb ist heute bru-
tal. Wer nicht stiandig kurbelt und ackert, fallt
zurlick. Der dsterreichische Weinexport hat sich
trotz der Krise im ersten Halbjahr 2010 hervor-
ragend entwickelt. Die kiirzlich vertffentlichten
Zahlen der «Statistik Austria» fiir diesen Zeit-
raum zeigen einen sensationellen Zuwachs beim
Exportwert von zehn Prozent, wobei die Menge
im gleichen Zeitraum leicht zuriickging (minus
3,3%). Besonders erfolgreich war Osterreichs
Wein im ersten Halbjahr 2010 im wichtigsten
Exportmarkt Deutschland (plus 10 % Wert, plus
2% Menge). In der Schweiz kam es zu einem
leichten Riickgang, jedoch bei weiterhin hohen
Durchschnittspreisen. Sehr erfreulich ist die
Entwicklungin den USA, wonach einem schwie-
rigen Jahr 2009 wieder Zugewinne verbucht

werden konnten. Fir den Erfolg Osterreichs verantwortlich ist eine
gelebte Qualitdtspolitik auf allen Ebenen, die trotz der im interna-
tionalen Vergleich kleinbetrieblichen Struktur eine gute Wertschop-
fung fiir die Betriebe auch in Zukunft ermdglicht. Voraussetzungen
fiir diesen «Osterreichischen Weg» sind kontinuierliche Qualitéts-
arbeit, Qualititssicherung und Kontrolle, Spitzenwinzer als Vorreiter
und klares Herkunftsmarketing.

Am Beispiel Osterreich kann man gut lernen, was eine kluge natio-
nale Weinpolitik bewirken kann: der 6sterreichische Wein ist heute in
allen Schichten der Bevdlkerung etabliert. Der Erfolg ist umso bemer-
kenswerter, als die offizielle Schweizer Wein-

politik gegenwdrtig eine zerfahrene, mut-
lose Performance bietet. Nach dem Kon-
kurs der zentralen Swiss Wine Commu-
nication, herrscht ganz im Stil des {iber-
holt geglaubten Kantonligeistes wieder
kleinmiitiges Partikulardenken, und
die Verteilung der vom Bund gespeis- \ L7
ten Marketinggelder wird der Switzer- 5
land Cheese Marketing iiberantwortet. F ™
Es fehlt im Schweizerland eine kraft- y
volle Organisation wie die dsterreichische
Weinmarketing (OWM), die )
— neben einem stringenten
Weingesetz, dank grosszii-
giger finanzieller Alimen-
tation, straffen Struktu-
ren und fabelhafter Arbeit
— mitverantwortlich ist fir
den internationalen Auf-
schwung des dsterreichi-
schen Weins.

Ja, schauen wir
nach Osterreich,
liebe Schwei-
zer Weinexpo-
nenten. Die
machen das,
entschuldi-

gen Sie den
Ausdruck, ver-
dammt gut! H
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